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2015年11月12日
每股盈利增长全年指导方针
汉高第三季度销售及盈利增长迅猛
· 销售额增长8.4%，至45.90亿欧元（有机增长：3.2%）
· 营业利润*：+12.3%，至7.78亿欧元
· 息稅前利润率*：+0.5个百分点，达16.9%
· 优先股每股盈利*（EPS）：+11.1%，达1.30欧元
· 新兴市场销售额有机增长势头强劲：+6.5%
杜塞尔多夫——“尽管市场环境严峻，汉高在第三季度表现出强劲的业绩。所有业务部门销售额和利润均显著增长。新兴市场的有机销售额表现强劲，再一次超过市场平均表现为增长做出贡献。成熟市场表现出良好发展，这主要得益于北美的稳定业绩。因此我们的业务连续三个季度增长，”汉高首席执行官罗思德（先生）表示。“第三季度调整后的运营利润和息税前利润率达到历史最高，与去年相比，所有业务部门调整后的息税前利润和息税前利润率均有所增长。”
 “在充满挑战和瞬息万变的市场中，第三季度强劲的业绩表现证明了我们有能力适应艰难的经济环境。对我们来说，弹性和灵活性仍然是成功的关键因素，这也证实了我们调整和进一步简化结构和流程以适应不断变化的市场的决策的正确性。”
* 已对一次性费用/收益和重组费用予以调整。
每股盈利增长指导方针
汉高指明了有机销售额增长的前景，并上调了2015财年每股盈利增长的指导方针：“我们预计2015年有机销售额增长率约3%。我们将继续预期我们的调整后的息税前利润率可增至16%左右，调整后的优先股每股盈利将超10%。”
2015年第三季度销售及盈利实绩
2015年第三季度，销售额显著增长，涨幅8.4%，至45.90亿欧元。扣除2.3个百分点的正面汇率影响，销售额增幅达6.1%。扣除外汇和并购/撤资的影响，有机销售额增长3.2%。
洗涤剂及家用护理业务部表现出强劲的有机销售额增长，增幅达5.5%。化妆品/美容用品业务部的有机增幅达2.1%。粘合剂技术业务部同样实现了2.3%的有机销售额增长。
将一次性费用、一次性收益及重组费用纳入计算后，调整后营运利润增长了12.3%，由6.93亿欧元增至7.78亿欧元。实际营运利润（息税前利润）由6.03亿欧元增至6.66亿欧元，涨幅10.4%。
调整后销售回报率上升0.5个百分点，至16.9%。实际销售回报率上升0.3个百分点，增至14.5%。
财务计算结果较上年同期降至-1100万欧元。税率为24.6%，上年同期数字为24.0%。
扣除非控制性权益后，第三季度调整后净收益增长11.0%，由5.08亿欧元增至5.64亿欧元。第三季度实际净收益增长9.8%，由4.50亿欧元增至4.94亿欧元。扣除1000万欧元非控制性权益后，第三季度净收入为4.84亿欧元（上年同期为：4.40亿欧元）。
优先股每股盈利（EPS）增幅达11.1%，由1.17欧元增至1.30欧元。实际EPS增长10.9%，由1.01欧元增至1.12欧元。
销售相关的净流动资本较上年同比增长0.4个百分点，至6.0%。这主要是受到收购的影响。
2015年1月至9月的经营业绩
2015年前9个月汉高销售额显著增长14.13亿欧元，至137.15亿欧元，并创新高。较上年同比增长11.5%。扣除外汇影响后，销售额增长6.4%。扣除外汇和并购/撤资的影响，有机销售额增长3.1%，汉高所有三个业务部门均有所贡献。
调整后营运利润增长2.67亿欧元，由19.86亿欧元增至22.53亿欧元，增幅达13.4%。调整后销售回报率由16.1%增至16.4%。
扣除非控制性权益后，前9个月调整后净收益增长11.9%，由14.59亿欧元增至16.32亿欧元。
调整后优先股每股盈利（EPS）增长11.9%，由3.37欧元增至3.77欧元。
截至2015年9月30日，汉高净财务状况为-3.36亿欧元（截至上年12月31日的数字为-1.53亿欧元）。这一变化主要是由于分红和收购支出的影响。
2015年第三季度各大业务部门业绩表现
洗涤剂及家用护理业务部在2015年第三季度继续维持盈利性增长势头。有机销售额同比增幅达5.5%，高于相关市场的发展水平。市场份额进一步增长。名义销售额再次实现两位数增长，涨幅10.6%，至13.14亿欧元（上年同期数字为：11.88亿欧元）。
强劲的有机销售额增长主要得益于新兴市场的强劲表现。东欧和亚洲地区（除日本外）均实现两位数增长。拉美地区销售势头强劲，虽然竞争激烈，非洲/中东地区增长依然强劲。成熟市场的销售额也有所增长，特别是北美地区表现稳定。西欧地区仍维持2014年同期水平。
洗涤剂及家用护理业务部调整后营运利润增长明显，达19.3%，至2.39亿欧元。调整后销售回报率增长快速，并创新高，涨幅达18.2%。实际营运利润总体增长相当，达23.0%，至1.71亿欧元，上年同期数字为2.11亿欧元。
同样，化妆品/美容用品业务部在2015年第三季度持续了长期盈利性增长趋势。实现有机销售额增长2.1%，再一次超过相关市场的表现，进一步提高了市场份额。名义销售额增长5.0%，至9.64亿欧元（上年同期数字为：9.18亿欧元）。
随着有机销售额强劲增长，该业务部在新兴市场继续呈现稳定发展。拉美地区再次实现两位数增长。东欧地区显示销售增长迅速。亚洲地区（不包括日本）销售业绩强劲，主要是得益于中国两位数的销售增长。非洲/中东地区有机销售额稳定。在成熟市场的业务仍面临激烈的竞争和强大的价格压力。特别是在西欧和亚太地区成熟市场的发展，该地区销售额略低于去年同期。相比之下，尽管竞争激烈，但与2014年第三季度相比，北美地区的销售额仍增长迅速。
化妆品/美容用品业务部的调整后营业利润较上年同期大幅增长10.7%，至1.55亿欧元。调整后销售回报率也增长强劲，涨幅达16.1%。实际营运利润增长45.2%，至1.42亿欧元。
粘合剂技术业务部在2015年第三季度实现稳定的2.3%有机销售额增长。名义销售额增长8.5%，至22.79亿欧元（上年同期数字为：21.00亿欧元）。
该业务部在新兴市场持续快速发展，有机销售额稳定增长。拉美地区实现两位数字增长。虽然一些国家态势处于困境，但东欧、非洲/中东地区销售增长强劲。由于中国经济发展疲软，亚洲（不包括日本）销售额低于去年同期。总体而言，成熟市场销售情况良好，亚太地区成熟市场销售增长强劲。北美地区销售稳定增长。但是在西欧地区，有机销售额同比小幅走低。
粘合剂技术业务部的调整后的营业利润较上年同期增长显著，涨幅10.3%，至4.12亿欧元。调整后销售回报率增长稳定，首次达18.1%。实际营运利润增长3.7%，至3.67亿欧元。
2015年第三季度各地区业绩表现
汉高在西欧地区的销售额为15.08亿欧元，增长6.0 %。虽然该区域内有混合发展，但由于市场竞争激烈，有机销售额比上年同期低1.3%，而在英国，法国和南欧实现有机销售增长，德国销售额低于2014年第三季度水平。在东欧的销售总额为7.33亿欧元，去年同期为7.92亿欧元。尽管市场环境充满挑战，但俄罗斯有机增长达9.7%，主要得益于俄罗斯和土耳其的贡献。非洲/中东地区的销售额从2.79亿欧元增至3.20亿欧元。尽管一些国家政局动荡，经济发展受到影响，但有机销售仍实现5.9%的强劲增长。
北美地区销售额由7.55亿欧元增至9.40亿欧元。在所有三个业务部门的努力下，有机销售额增长3.2%。拉美地区销售额从2.66亿欧元，增至2.80亿欧元。有机销售额增长10.9%。此增长主要得益于墨西哥的两位数增长表现。亚太区销售额由6.91亿欧元增至7.77亿欧元。有机销售额增长0.8%。虽然该地区的成熟市场稳定增长，但由于中国增速放缓，新兴市场销售仅实现小幅增长。
在东欧、非洲/中东、拉美和亚洲（日本除外）新兴市场的销售额增长4.2%，至19.94亿欧元。在所有三个业务部门的努力下，新兴市场的有机销售额增长6.5%，再一次超过汉高集团的平均有机增长水平。来自新兴市场的销售额贡献比例较上年同期有所下滑，至43%。成熟市场实现有机销售额增长0.4%，至25.63亿欧元。
汉高集团2015年展望
汉高已制定2015财年有机销售增长指导方针，并且目前预计增长率约3%。洗涤剂及家用护理业务部的有机销售额预计在4-5%。在化妆品/美容用品业务部，汉高预计有机销售额增长约2%。由于中国经济增长放缓，汉高目前预计，粘合剂技术业务部有机销售额增长将在2%到3%左右。汉高仍旧预计新兴市场销售额将持续稳定发展。汉高确认调整后销售利润率（EBIT）的指导方针，预计增长约16%（2014年为15.8%），所有业务部都将促进这一发展。汉高已经上调了优先股每股调整后收益，并且目前预计增长将超过10%（2014年：4.38欧元）。
该内容所含前瞻性表述是汉高股份及两合公司管理层基于现有的预测和假设。前瞻性表述的特点是使用诸如：期望、计划、预测、假设、相信、预计、预期和类似的表述。这样的表述在任何情况下都不应该被理解成确保这些预期将是准确的。汉高股份及
两合公司及其关联公司实际实现的未来表现和结果基于一系列的风险和不确定性，因此，可能与前瞻性表述有明显差别。这些因素，例如未来的经济环境和竞争者行为以及市场上的其它参与者的行为，均在汉高(Henkel)的控制之外，并且无法准确预计。汉高(Henkel)将不计划或采取行动更新任何前瞻性表述。
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